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WSTEP

Spoétka MTI-Furninova Polska chce zbudowad
SW0ja pozycje na rynku przy pomocy silnej i
stabilnej marki.

Marka mti-furninova ma gwarantowac wyso-
ka jakos¢, bezpieczenstwo i wygode uzytko-
wania przez caty okres zycia produktu.

Marka mti-furninova ma réwniez odzwiercie-
dla¢ gtéwne wartosci firmy:
rzetelnos¢, postep i troske o klienta.

Ksiega Znaku ma zapewnic spéjnosc¢ marki
mti-furninova wszedzie tam gdzie firma jest
obecna ze swoimi produktami.

Przestrzegajac zasad uzywania znaku
towarowego mti-furninova zawartych w tej
Ksiedze budujemy i wzmacniamy wizerunek
firmy przyczyniajac sie w ten sposéb do jej
sukcesu.

MISJA

Jakos$¢, wyglad i ergonomia naszych produktow w duzej mierze
zaleza od filozofii, ktéra nam przyswieca.

Dzieki niej rzetelnos¢ i solidnos¢ to nie tylko pusty slogan ani nic
nie znaczace stowa, to wizytéwka kazdego z nas.

Ale mamy tez silne alter ego. Nasze drugie ja to mtodziencza
ciekawos¢, niepokornosc i nonkonformizm.

To dzieki temu mozemy ciggle zaskakiwac, rozwijac sie i byc¢ o
krok do przodu.

Nasza misja to zachowanie réwnowagi pomiedzy naszym jaija..

CHARAKTER MARKI

Marka mti-furninova powinna posiadac swojg wiasng, unikalng
osobowos¢ rozpoznawang przez Konsumentow, partneréw
handlowych i konkurencje.

Wszedzie tam gdzie pojawi sie nazwa mti-furninova ludzie
powinni z fatwoscig identyfikowac jg z wartosciami, wizerunkiem
i misja firmy.

PODSTAWOWA KSIEGA ZNAKU

Ksiega znaku jest narzedziem przeznaczonym dla projektantow

i 0s6b tworzacych materiaty reklamowe - tych zatrudnionych w
firmie, jak rowniez wspodtpracujacych agencji zewnetrznych oraz
wszystkich oséb wspdtpracujgcych z nami w zakresie komunika-
¢ji marketingowej.

Znajduja sie w niej wszystkie wskazowki dotyczace wiasciwego i
spdjnego wykorzystywania naszej marki. Zasad w niej zawartych
powinno sie bezwzglednie przestrzegac dla dobra i spéjnosci
wizerunku.
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LOGO

Nowe logo firmy sktada sie z sygnetu w ksztat-
cie litery F i logotypu - napisu mti furninova.

Ksztaft i kolory znaku graficznego kojarza sie z
wygoda, miekkoscig i ergonomig produktow.
Wkomponowana w logotyp duza litera R na-
wigzuje do nonkonformizmu i niepokornosci
wpisanej w filozofie firmy.

Logo posiada dwie rownorzedne odmiany

- pozioma i pionowa. Uzycie konkretnej z nich
powinno by¢ podyktowane specyfika danego
zastosowania.

Pod uwage moga by¢ brane np. wzgledy kom-
pozycyjne, czy tez ksztatt przestrzeni w ktorej
chcemy umiescic znak.

SYGNET

Sygnet symbolizujgcy modutowa sofe od-
zwierciedla idee swobody w konfiguracji
mebla co daje duze mozliwosci personalizadji
sofy.

LOGOTYP

Logotyp przygotowany zostat na bazie indywi-
dualnie modyfikowanej czcionki.

logo | sygnet | logotyp

||
mti furRninova

¥ mti furninova

mti1 furRninova
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WERSJA PODSTAWOWA

WERSJA SKALA SZAROSCI

WERSJA MONOCHROMATYCZNA
CZARNA

WERSJA ACHROMATYCZNA

wersje kolorystyczne

mti furRninova

mti1 furRniNova

Al
'l
mti1 furRniNnova

mti furRninova
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wyznaczanie jednostki podstawowej | pole ochronne

WYZNACZANIE JEDNOSTKI
PODSTAWOWE)J

Grubos¢ pionowego elementu sygnetu wcho-
dzacego w sktad logo jest jednostka podsta-
wowg stosowang przy pozycjonowaniu logo.

POLE OCHRONNE LOGO

Pole ochronne to otaczajacy logo obszar, w
ktérym nie moze byc¢ zadnych innych elemen-
tow graficzych.

Przy ustalaniu pola ochronnego wokét znaku
nalezy postuzy¢ sie jednostka podstawowa.

Minimalne rozmiary wolnej przestrzeni wokot
logo mti-furninova odpowiadajg zawsze 2 x
jednostka podstawowa ze wszystkich stron.
Rozmiar pola ochronnego dotyczy logo jak i
samego sygnetu.

POLE OCHRONNE LOGO
WYJATKI

W wyjatkowych sytuacjach mozna zastosowac
zmniejszone pole ochronne (banery, standy
reklamowe) do 0,5 jednostki podstawowej.

mti furRninova

x|

2x

i-

mti furRninova

——mti fuqnlnova——
I

0,5x%

-mti furninova,

0,5x

|
mti furRninova
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MINIMALNE ROZMIARY LOGO

Aby logo mti-furninova byto czytelne, musi
by¢ drukowane z minimalnym wymiarem
zapewniajacym jego widocznosc.

W przypadku nadruku logo jego minimalna
wysokos¢ wynosi 6 mm w wersji pionowe;j
i 4 mm w wersji poziomej.

SKALOWANIE LOGO

Znak nalezy skalowac proporcjonalnie, w
catosci, nie rozdzielajac poszczegdinych ele-
mentéw, uwzgledniajac jego pole ochronne.
Umozliwi to zachowanie wszystkich wartosci
plastycznych.

Zasada skalowania znaku wraz z jego polem
ochronnym jest jednakowa dla wersji pio-
nowej i poziomej we wszystkich wersjach
kolorystycznych

minimalne rozmiary | skalowanie

6 mm
mti furninova

4 mm I' mti furninova

B
mti furninova

o
mti furninova

mti furRninova

mti1 furRniNnova
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kolory | symbolika kolorow

KOLORY WERSJI PODSTAWOWE)J

Kolory podstawowej wersji logo tworzg .
elegancka i jednoczesnie barwna, pogodng i

Ciepla calose, mtiI furRninova

C0/M40/Y100/KO | RGB (254,153,0) | HEX #FE9900

SYMBOLIKA KOLOROW LOGO .

Kolor z0lty - oznacza rados¢, optymizm, szcze- C0/M75/Y100/K0 | RGB (255,64,1) | HEX #FF4001
Scie, idealizm, rozsadek i dostatek. Zacheca do
dziatania i wzmaga komunikatywnos¢.

Kolor pomarariczowy - cechuje ambicje, zaba-
we, rownowage, ciepto, entuzjazm, aktywnosc

i witalnos¢. Dodaje optymizmu i pobudza,

oznacza wyzwolenie od wszelkich ograniczen.

Kolor brazowy - symbolizuje wigor, elegancje,

bogactwo, wyrafinowanie, lusus, stabilno$c¢ i C20/M75/Y90/K30 | RGB (142,44,17) | HEX #8E2C11

niezawodnos¢. Wprowadza poczucie ciepta,
stabilnosci i szacunku. Wzbudza zaufanie.

C35/M75/Y85/K60 | RGB (65,25,15) | HEX #41190F
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wersje kolorystyczne

WERSJA SKALA SZAROSCI .
mtiI furRninova

C0/MO0/Y0/K40 | RGB (162,162,162) | HEX #A2A2A2

C0/M0/Y0/K60 | RGB (98,98,98) | HEX #626262

C0/MO/Y0/K75 | RGB (62,62,62) | HEX #3E3E3E

C0/MO0/Y0/K95 | RGB (32,32,32) | HEX #202020
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WERSJA MONOCHROMATYCZNA

WERSJA ACHROMATYCZNA

wersje kolorystyczne

Al
ll
mti furRninova

mti furRninova

C0/MO0/Y0/K95| RGB (32,32,32) | HEX #202020
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niedozwolone modyfikacje logo

- Niedopuszczalne jest jakiekolwiek skalowanie czy modyfikacja elementéw znaku

- Nie naruszamy obszaru chronionego znaku

- Niewskazane jest uzywanie czcionek szeryfowych razem z logo

- Niewskazane jest znieksztatcanie perspektywiczne znaku (w zadnym kierunku) oraz ob-
racanie go pod innym katem niz poziom lub pion

- Nie zmieniamy kolorow elementow znaku

- Nie uzywamy konturu - ani w logo, ani w polu ochronnym

- Ksztatt pola ochronnego - prostokat, ale dozwolone sg tez inne formy (w razie potrzeby)
przy zachowaniu obszaru ochronnego wokof znaku

- Tto podstawowe: biel

- Aby logo byto dobrze widoczne powinno by¢ umieszczane na biatym tle lub na tle o
nasyceniu do 40%. Na tle o nasyceniu powyzej 40% stosujemy logo achromatyczne w
kolorze biatym.

B

mti furRninova

2011
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